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Online projekt  Ceskych drah  Vlak'n'roll
pokra €uje, sout éz youtuber U vyhral tym Kovyho

Velkd komunika éni kampan Ceskych drah zam éfena na mladsi zéakazniky
vzbudila v poslednich m ésicich na ¢€eské youtubové scén é znaény ohlas.
Do sout é2né ladéného souboje videi se poda Filo zapojit jedny

z nejsledovan éjSich €eskych youtuber G. Cely projekt vyvrcholil na konci  €ervna
findlovym vyhlaSenim vit ézu, které se konalo stylov & v prostorach Fantovy

budovy na prazském hlavnim nadrazi za G ¢asti nejznam éjSich youtuber U
a pfedsedy p Fedstavenstva CD Pavla Krtka. Vit &zem se stal tym Kovyho.

Kampari Vlak n'roll, kterou spustily Ceské drahy na leto3ni 1éto, spojuje cestovani viakem, znamé youtubery,
jejich fanousky a cesty po zajimavych mistech v celé republice. Ctyfi z nejznaméjsich &eskych influencerg,
Kovy, MenT, Anna Sulcova a Bara Votikova, se spolu se svymi spoluhragi z Fad fanousk( objevili v osmi videich
plnych vyzev a ukold. Na z&kladé hodnoceni videi divaky probéhlo v patek 29. ¢ervna dlouho ocekavané
findlové vyhlaSeni celé soutéze. Vitézem se tésné pfed MenTovym tymem stal Kovy s fanynkou Dominikou.
~Projektem Vlak'n‘roll, ktery byl a je na ¢eském YouTube jedine énym dilem, jsme cht éli oslovit mladé
lidi, protoze to jsou naSi budouci cestujici a mozn & i budouci zam éstnanci. Cht éli jsme jim ukazat Ceské
drahy jako moderni spole ¢nost, ktera jde s dobou,” Fika Pavel Krtek, pfedseda predstavenstva a generalni
feditel Ceskych drah.

A jak si stoji cela kampan Vlak'n'roll v ¢islech? Videa primérné dosahovala sledovanosti vyrazné nad 160 tisic,
coz v souhrnu ¢ini 2 miliony zhlédnuti. Néktera videa se také po nékolik dni drzela mezi prvnimi v trendech
Ceského YouTube. Na komer¢ni obsah nevidany je ale hlavné pomér liki a dislikG. Pozitivnich reakci bylo
neuvéfitelnych 98 %. Samotny hashtag #vlaknroll se jen na YouTube objevil téméF 1300krat. ,Reakce
na projekt jsou vyborné. Stale ale jest & nejsme u konce. Ukoly, které na svych cestach yout  ubeFi plinili,
si vyzkousSi i dal$i podporovatelé a proZit si sv  dj vlastni Vlak'n'roll budou moct i vSichni fanousci
Kazdy z nich tak bude mit moznost pochlubit se svym vysledkem pod hashtagem #vlaknroll a zm  éft
své sily s youtubery, uvadi k dal$imu pokragovani kampané Zuzana Cechova, feditelka odboru cenotvorby
a produktové komunikace Ceskych drah.

Samotné vyhlaSeni vitéza se uskutecnilo v historické Fantové budové v Praze na hlavnim nadrazi. Prostor se
uz od ¢asného odpoledne zacal plnit fanousky influenceru, ktefi se jiz dfive aktivné do kampané zapaijili a nyni
dostali specialni pozvanku na tuto slavnostni akci. Ostatni fanouSci méli moznost sledovat vyhlaseni
prostfednictvim Zivého streamu na facebookovém kanale TV Oc¢ko. Na finale dorazily hlavni hvézdy Viak n’roll
Kovy, MeanT, Anna Sulcova a Béara Votikova a také dalsi zapojeni influencefi jako tfeba Smusa, Ester a
Josefina, Pimps nebo Lubo$ z kanalu Lubos je celkem fajn. Prestiz a vyznam celé akce pozvedl svym projevem
také predseda predstavenstva a generalni feditel spole¢nosti Ceské drahy Pavel Krtek. Fanousci mohli kromé
rozhovoru s influencery vidét i posledni poselstvi Architekta, ktery tymy provazel celou soutézi.

Vyherkyné Dominika, ktera tvofila v soutéZi vitézny tym s Kovym, ziskala profesionalni naté€eci zafizeni
pro tvorbu vlastnich online videi, moznost nato¢eni vlastniho videa s Kovym a In Kartu s aplikaci IN 100, diky
které muZe cestovat zdarma vSemi vlaky Ceskych drah. Ani ostatni soutéZici ale neodes$li s prazdnou, kazdy
z nich si odnesl hodnotnou poukazku na ob&erstveni ve vozech CD Restaurant se servisem JLV. Odmé&néni byli
i fanousSci, ktefi se mohli setkat se svymi oblibenci. Po skonéeni vyhlaSovani se tak na misté jeSté dlouho fotilo

a podepisovalo.
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Dalsi informace o projektu Vlak'n'Roll

Ceské drahy chtéji ukazat, Ze cestovani vlakem je komfortni a zabavné a Ze jejich spoji je mozné vyrazit
za opravdu zajimavymi z&zitky. To vSe je podporeno nebyvale velkou podporou influencert a vtazenim jejich
fanouskl do kampané tak, aby ji dobrovolné sdileli a spoluvytvéareli.

Kampan Vlak'n'Roll z dilny agentury Innovate stala na spojeni nékolika znamych influencert v originalnim
konceptu. Ceské drahy ke spolupréaci ziskaly osobnosti jako jsou MenT, Kovy, Anna Sulcova, Bara Votikova
a dalsi, které jsou znamé nejen diky svym online aktivitam. V rdmci kampané nejprve youtubefi vyzvali své
fanousky k nataceni videi, na zékladé kterych si pak z jejich fad vybrali spoluhra€e. S témi pak cestovali vlaky
do rdznych destinaci, ve kterych plnili zajimavé vyzvy a vSe sdileli ve svych videich a na socialnich sitich.
Z kazdého vyletu je vybran jeden ukol, ktery bude na misté k dispozici i Siroké vefejnosti, ktera ma Sanci
pomeéfit si své vysledky se znamymi osobnostmi po celé léto. Vystupy z pInéni Ukoll je pak mozné sdilet pod
hashtagem #vlaknroll na socialnich sitich.

Dalsi informace jsou k dispozici na webu www.vlaknroll.cz.
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O spole énosti Ceské drahy, a.s.

Akciova spole&nost Ceské drahy pini v Ceské republice Glohu narodniho dopravce a na zakladé objednavky statu a krajd zajistuje zakladni
dopravni obsluznost statu. Loni vyuzilo sluzeb spole¢nosti téméF 175 miliond zakaznikd. V poslednich letech doslo k vyraznému omlazeni
vozidlového parku, a to v regionalni i dalkové dopravé. Ve snaze zatraktivnit Zelezni¢ni dopravu a zvySit konkurenceschopnost na
otevieném trhu investovala firma desitky miliard korun do nakupu a modernizace vozidel.



